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 چکیده 
یران ای در امحله های الکترونیکالگوی مطلوب انتشار محتوای روزنامه هدف اصلی این پژوهش، شناخت

 پژوهشبرای انجام این . استای حکمرانی استانی رسانه عنوان یکی از الگوه)مورد مطالعه شهر سمنان( به
های محلی ای رسانهگیری از بین خبرنگاران حرفهبنیاد )گراندد تئوری( استفاده شد و با نمونهاز روش داده

ساختاریافته صورت گرفت و به یافته و نیمهصورت ساختاراین افراد مصاحبه بهنفر از  نُهشهر سمنان، با 
 ای در محلات موردالکترونیک محلههای دهد که ایجاد روزنامهنشان می پژوهشظری رسید. نتایج اشباع ن
تواند به تقویت هویت ها مینظران این حوزه معتقدند ایجاد این روزنامهو از طرفی صاحب استنیاز 

ها برای رسانهاین های توان به ظرفیتای این موضوع میاجتماعی محلات کمک نماید. از عوامل زمینه
توان امل علّی می. همچنین برای عواشاره کردرشد محله،  شدن به محلات، ارزش خبری مجاورت ونزدیک

گری، امکان نقد مدیران و افزایش ضریب سویه با مخاطب، مطالبهشدن مردم، ارتباط دونیاز مردم، نیاز به دیده
گیری، آموزش و توانمندسازی، پلتفرمشکلات شکلای را نام برد. مهای الکترونیک محلهاثرگذاری رسانه

متقاعدسازی،  سرانجامگر عنوان شده است و جزء عوامل مداخلههای فضای مجازی و مسائل اقتصادی 
، لگوسازی، ایجاد ظرفیت برای مسؤلان، اعتمادسازی بین مردم و مسؤلانافزایی حول مسائل اجتماعی، اهم

 محله و افزایش مشارکت مردم جزء پیامدهای این اتفاق خواهد بود. رسانی درحل مشکلات محله، اطلاع

 الکترونیک. ای، روزنامه، رسانه محلهبنیادنظریه دادهحکمرانی، حکمرانی استانی،  واژگان کلیدی: 

                                        
 .مستخرج از پایان نامه کارشناسی ارشد، دانشگاه سوره. 1

  .دانشیارعلوم ارتباطات، دانشکده فرهنگ وارتباطات، دانشگاه سوره، تهران، ایراننویسنده مسئول: . 2

Email: masoudi@soore.ac.ir 

   .نشگاه سوره، تهران، ایرانشکده فرهنگ و ارتباطات، داکارشناسی ارشد، علوم ارتباطات )تبلیغ فرهنگی( دان. 3
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 مقدمه
ت یه . با عنایت بهه ضهرورت تقو  استها، رسانه مهم برای ارتباط بین انسان ابزارهایدر دنیای امروز یکی از 

ه یکهی از مسهائل   ای جامعه مهدیریت محلهه  منظور تقویت پیوندهای اجتماعی، ای در ایران بهپیوندهای محله

 .  استروز سطح کشور مهم و به

کشور از جمله شهر سمنان است. یکی از ابزارهای مههم   ،ایهای محلهضعف رسانه پژوهشمهم این  مسئلۀ

رسهانه در محلهه بهه تشهکیل محلهه       . پیشهینه اسهت ای های محلهه روزنامه ،ایرسانی محلهمدیریت و اطلاع

ر آن ایجهاد شهده اسهت     نام محله، رسهانه ههم د  به گردد و در حقیقت همزمان با تشکیل بعُد اجتماعیبرمی

هها،  مأذنهه دادن در رسانی اتفاقات، اطهلاع برای اطلاعدادن با فریاد و گردش در سطح معابر محله مانند اطلاع

غیهر از شهأن    در محهلات، سهخنرانی روحهانی محلهه در مسهاجد و... . رسهانه       هها ش اعلامیهه چاپ و بخه 

 ایههای محلهه  روزنامه درواقع د.آفرینی کنایجاد پیوندهای اجتماعی نیز نقش هند در زمینتوارسانی، میاطلاع

خهود بهه    هات را در محله د و گردش اطلاعوارد فعالیت شوعنوان یک جریان خبری در هر محله بهند توامی

نهد بها ایجهاد سهاختارهای مناسهب و      تواشود، مهی د و سبب ارتباط بیشتری بین مردم آن محله ن بیاندازجریا

تهرین ابعهاد   عنهوان جزئهی  آفرینی مؤثر در ابعاد محله )بهشد و با نق، به کمک ساختارهای اجتماعی بیایمدون

ههای  ها و ظرفیهت ین روند، توانمندیو هم در خلال ا کندارتباط اجتماعی( هم کمک به رفع نیازهای محله 

 .  کندها، تهدیدها و نقاط ضعف را در این ابعاد مشخص ای، همچنین فرصتمحله

الگهوی مطلهوب بهرای     لی در ایران است و اهمیت آن ارائهه رسانی مححل مشکل اطلاع پژوهشضرورت 

ههای  رسانی بپردازند. پهیش از ایهن، عنهوان رسهانه    به اطلاع نگاران محلی است تا بتوانند با توانمندیروزنامه

ای آشنا و متداول بوده است  اما ضرورت بحث پیونهدهای  نگاری مسئلهای و روزنامهمحلی در فضای رسانه

ای در ایهران  ههای محلهه  سمت بسترسازی لازم و ایجاد روزنامهدهد باید بهاجتماعی در محله به ما نشان می

د ارتبهاطی در  سمت ایجاد پیوندهای جدیتواند حرکتی نو بهای میهای محلهسمت روزنامهبه برویم. حرکت

سهمت تقویهت   چندان دور، ما را بهای نهتواند در آیندهارتباطات باشد که این ابعاد می ابعاد جدیدی از حوزه

 های ارتباطی در اجتماع سوق دهد.جریان
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 تعریف مفاهیم
 جوانب، در ادامه چند عبارت را بررسی خواهیم کرد:منظور بررسی بهتر به

 الگوی مطلوب

 : شامل الگو د. کارکردهایکنمی نمایندگی را واقعیت بنیادی و اساسی هایمشخصه ،الگو

 مفهاهیم  سهنجش  . 4 و کننهدگی  بینهی پهیش  . 3 بودن، اکتشافی .2 مفاهیم، میان ارتباط کردن وهیسازماند .1

 است.واقعی  در دنیای نظری

به این معنی کهه مها توقعهات     است. است که منقح و منظم شدهواقع، الگوی مطلوب همان نظام انتظارات در

الهب الگوههای   های خود را از آینده موضوع، محیط، پدیده، سازمان یا عملکردهایمهان را در ق داشتو چشم

ی اسهت کهه بهه   نههای عیت ر، الگوی مطلوب آن مقصد و وضبه سخن دیگ .کنیممیمطلوب ارائه و مشخص 

گذاری تعبیر دیگری از الگهوی مطلهوب   آن حالت مطلوب یا هدف مورد علاقه ما است. هدف .دنبال هستیم

 .(1395)ابراهیم حاجیانی،  است

 الکترونیک هروزنام

تنهها تفهاوتش بها     2د و نشهریات الکترونیهک  شواست که بر روی کاغذ چاپ مینشریاتی  1های چاپیرسانه

 هچاپی عیناً از رادیهو پخهش شهود، نشهری     هها است  یعنی اگر محتوای نشریآن هچاپی، جنس عرضنشریات 

هها در جوامهع و   نگهاری و رسهانه  نگاری الکترونیهک بخشهی از فعالیهت روزنامهه    الکترونیک است. روزنامه

ای خوانهده  بکهاتی یا جوامهع شه  کشورهایی شده است که با تسامح و با درجاتی کمتر یا بیشتر جوامع اطلاع

   .(1385)علیرضا دهقان،  اندشده

 محله

معنای کوی، برزن و یک قسهمت از چنهدین قسهمت شههر یها قریهه و یها قصهبه         در لغتنامه دهخدا محله به

کند  نهه قسهمتی   محله به آبادی مستقلی دلالت می هدهخدا، در ترکیبات زیر واژ هتعریف شده است. به عقید

طهور  همهان  .(402: 1351 ،غیهره )دهخهدا   ها، محله استرآبادی، محله یهودی واصفهانیاز آبادی  مانند محله 

که از این تعریف مشخص است، محله در معنای لغوی آن در ایران، به واحدی مستقل اشهاره داشهته اسهت.    

 تهه اسهت  طور کلی در بسیاری از نقاط شههری تغییهر یاف  ات گسترده در ایران، این معنا بهدلیل تغییرهرچند به

                                        
1. printed Media  
2. E-Journal 
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به مفهوم جماعت یا گروههی کهه دارای وجهوه     «Community» در انگلیسی، اصطلاح .(16: 1394یزدانی، )

به معنی همسهایگی و مجهاورت، همسهایگان یهک درودیهوار و اههل        «Neighbourhood» مشترک هستند و

 .(33۷2، 10۷8: 1363پور، )آریان محل مطرح است

 پیشینۀ تجربی و مبانی نظری

و بیشهتر مقهالات مربهوط     ای یافت شدهای محله، تنها یک مورد در رابطه با رسانهشده انجامهای بررسیدر 

ههای  پهژوهش حهال، چنهد نمونهه از    ایهن  های شهری و استانی بود  بها های محلی با رویکرد رسانهبه رسانه

 :کنیمدامه بررسی میدر ارا مربوط به این مسئله 

 الف: پیشینۀ داخلی

کهه در روزنامهۀ همشههری بهه چهاپ       «ایمحلهه رسهانه  »( با عنوان 1384ای )محمدجلال ذوالاکرم در مقاله

امهروز ایهران    توان محل برخورد و تقاطع دو مفهوم بنیادین جامعۀاست که نشریات محلی را می گفتهرسید، 

ای، ههای محلهی و محلهه   های رسانهها و شباهتایشان در ادامه با بررسی تفاوت .«محله»و « رسانه»دانست: 

دو )رسانه و محلهه(  ند. در نگاه نخست، اینکیکی از نکات ضعف هر دو رسانه را کمبود مخاطب اعلام می

ری اسهت  چراکهه موفقیهت    ای نیازمند دقت و بررسی بیشتهای محلهروزنامه هد  اما پدیدنمایناپذیر میآشتی

ذوالاکهرم در ادامهه بها بیهان      .سادگی از کنار آن گذشتتوان بهها یک واقعیت است و نمینسبی این روزنامه

توجه به اینکهه محلهه، خردتهرین واحهد     اندازی رسانه، به واحد خردی چون محله، بادست»این پرسش که: 

اصهلی   هتوان دو فرضهی : اینجا، میبیان داشت« شود؟ای منجر میجهاجتماعی پس از خانواده است، به چه نتی

تهوان  نخسهت را مهی   هرسد. فرضهی بینانه و دیگری همراه با سوءظن به نظر میرا پیش کشید که یکی خوش

واقع قدم آخر پیشرفت رسانه اسهت، ههر محلهه، بهرای ابهراز و بیهان       ای، درمحله هه بیان کرد که رسانگوناین

افراد ههر محلهه، بهرای     درواقعوپا کند و ها، جایی برای خود دستدر رسانه بایدهای خود، ا و خواستنیازه

دیگهر و در نگهاه    سهوی ای شهوند. از  واقعیت رسانه کنندهبرآوردن نیازهای خود، ناچارند وارد بازی سرگرم

تسهلط   راسهتای در این نشریات گهام دیگهری   »ز تبیین کرد: گونه نیبدبینانه شاید بتوان همشهری محله را این

اهمیهت یهک   های ساده، کوچک و بیامروزه حتی از واقعیتاست.  رسانه ای بر زندگی روزمرهمفاهیم رسانه

ای تبهدیل کنهد و از ذات و   خواهد حتی آن را هم به واقعیتی رسهانه گذرد و می وتاریک نیز نمیتنگ هکوچ

 «ش تهی سازد.طبیعت خوی

بها نگهاهی بهه     «های شههری بها رویکهرد نهوین    گرایی/ بهسازی محلهمحله»( در کتاب 1394مجتبی یزدانی )

پهردازد و پهس از   ای در دنیا و سپس در ایران مهی گرایی، به ابعاد مختلف مدیریت محلهمفهوم محله و محله
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 سهههپس   پهههردازدابعهههاد مختلهههف محلهههه، بهههه مفههههوم محلهههه در گهههذر زمهههان مهههی همههههبررسهههی 

ای بهه ماابهه یهک    محلهه  هکننهد کهه رسهان   رود. ایشان در ادامه بیان مهی کارکردهای محله می یسمت احیابه

های اجتماعی ویژه است و هم پیامدهای کهارکردی مابتهی   گیری صورت، هم مستلزم شکلفتهپیشرکار وساز

مهواردی  هها  در پی خواهد داشهت کهه از جملهه آن   های پایدار های شهری و ایجاد محلهبرای بهسازی محله

، احساس اعتماد نههادی میهان   «محله ما»مانند، اعتماد و تعلق محلی، احساس مسؤلیت در قبال محله به ماابه 

ای میهان افهراد محلهی و مهدیران )از     شود، افزایش ارتباط مکاتبهمردم و مسؤلان و اینکه صدایشان شنیده می

 منظهور بهه محلهه(، انتقهال پیشهنهادهای مردمهی      ههها و پیشهنهادهای مهردم در رسهان    ر مصهاحبه طریق انتشها 

سهازی و  ها و مسائل محلی به مدیران محلی، انتقال انتقادهای مردمی به مهدیران محلهی، مطلهع   بندیاولویت

ی، محیطه حقهوق شههروندی، مسهائل زیسهت     ،محلهی  کارههای آموزش محلهی از طریهق رسهانه در مهورد     

ههای اقتصهادی،   و سرمایه توانغیره، آشنایی افراد محلی با  گردشگری، ساخت و تغییرات کالبدی در محله و

 .باشدمیای های محلههای ایجاد رسانهاجتماعی و فرهنگی موجود در محله، از دیگر مزیت

 از بیان داشتند که رسهانه  «های مکتوب محلیسانهر هآیند»ای با عنوان ( در مقاله139۷عبدالرضا عزیزمکالی )

 اسهتفاده  و دارد وجود آن در بسیاری دستاوردهای و برکات که است برخوردار امروز دنیای در بسیاری اهمیت

 گهری مطالبهه روحیهه   ترویج و مردمی هایآگاهی هتوسع در سزاییبه نقش تواندمی آن کارکردهای از درست

 ههای رسهانه ، اسهت  برخهوردار  بسیاری اهمیت از محلی قدرتمند هایرسانه وجود میان نای در که باشد داشته

 منهاطق  بهومی  فرهنگ ارتقای در و بوده اثرگذار محلی مشکلات و مطالبات تحقق در دنتوانمی محلی توانمند

 باشد. داشته ایشایسته بسیار اثرگذاری نیز

 کنهد را بررسهی مهی   این مسئله «نقش رسانه در امنیت محله»ان ای با عنو( در مقاله1392رضا عبدالرحمانی )

 مهدیریت  یها  کهارگیری هبه  طریهق  از را هها محلهه  شهونده دگرگهون  لحظه هر امنیت تواندمی چگونه پلیس که

ای هرسهان  ههای پیهام  فرسهتنده  و منبهع  یها  و متولی را «فراجا» اگر دیگر، تعبیر به دهد. افزایش محلی هایرسانه

 ،شهده ایشهبکه  جامعهه  عصهر  در را هها محلهه  امنیهت  هارسانه این داشتن اختیار در با تواندمی چگونه بدانیم،

  بخشد. ارتقا و تأمین تعریف،باز

، بهه  «ای محلی بها تأکیهد بهر رادیهو    اصول تعیین محتوای رسانه»ای با عنوان ( در مقاله1384حسن خجسته )

بنهدی  هها پرداختنهد و در جمهع   انتخاب، تولید و انتشار محتوای آن همحلی و نحو های بومی وتعریف رسانه

هها، از جملهه   کنند که امروزه عرضه و تولید محتواهای بومی و محلی مناسب با رسهانه گونه بیان میمقاله این

مهواره بهه   های مشهخص، ه حوزه از آن جهت که درشنیداری رادیو، کاری سهل و ممتنع است. سهل  هرسان
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دلیهل  محتواهای بومی وجهود دارد و دشهوار از آن جههت کهه بهه      هکافی منابع لازم برای تولید و عرض اندازه

های مخاطبان نیز لزوماً باید مورد توجهه قهرار   های منابع مالی و سایر امکانات، تناسب و ضرورتمحدودیت

رادیهویی و پخهش    همخاطبان تولید شده، به برنامه که به تناسب  بگیرد. از سوی دیگر، تبدیل محتواهای بومی

محتهوای   تکنیکی و نظری دیگری است که عرضهه  آن از این رسانه، خود محتاج و مبتنی بر دقایق و ظرایف

 کند.های قومی و اجتماعی دشوار میبومی و محلی را از طریق رادیوهای بومی و یا رادیوهای گروه

 محلهی در توسهعه   هنقهش رسهان  »عنهوان   ای با( در مقاله1396ازرگانی )جانی و مهران برفعت شهماری ارده

گردشهگری بیهان    ههای محلی در توسهع آفرینی رسانهبا تبیین ضرورت نقش «گردشگری بومی استان گیلان

 باشهد و فرضهیه  استان گیلان مهم مهی  گردشگری بومی های محلی در معرفی و توسعهرسانه داشتند که تأثیر

توانهد  های گردشگری بومی میرسانی و معرفی ظرفیتاطلاع ههای محلی در زمینادیده گرفتن رسانهآن که ن

اقتصادی استان گهیلان شهود    هگردشگری و محدود شدن آن در توسع هتر شدن فرایند توسعموجب طولانی

 به اثبات رسیده است.

 خارجی هب: پیشین

ای از های فرهنگهی و تصهاویر رسهانه   مکان ساخت، هژمونی»وان ( با عن2013ای )دبورا جی مارتین در مقاله

، مطبوعهات  «ههای اصهلی  های محله در روزنامهدرون شهری با بررسی روابط متقابل میان بازنمایی هیک محل

درون شههری را بررسهی کهرده اسهت. او در ایهن مقالهه        همحله، مؤسسات محلی و تصاویر مکانی یک محل

هها بهین   هها و ضهدگفتمان  ساکنان محله از طریق یکسری گفتمان هکه تجارب زندگی روزمرکند استدلال می

ای نشهان  ههای روزنامهه  شهود. در ادامهه بها اسهتفاده از مقالهه     های محلی بازنمایی میجریان اصلی و روزنامه

 امهه شهود، در روزن ان اصهلی منتشهر مهی   دهد که تصاویر منفی از مشکلات محله که در مطبوعهات جریه  می

کهه مطبوعهات   درحهالی  گیردشود. او سپس نتیجه میای و توسط فعالان این محله به چالش کشیده میمحله

ههایی  کند و چالشنقش اصلی در تعریف محله را دارند، مناقشات محلی بر سر هویت مکان را تضعیف می

ای محلی و غالهب بهه هویهت محلهه     هنماید. هر دو گفتمان رسانهای مردمی ایجاد میرا برای هژمونی رسانه

 کنند.کمک می

ههای  ههای رسهانه  هها و چهالش  پتانسهیل »ای با عنوان ( در مقاله2014هالگوا و بانس جی جانسون )ژرمن ار.

ههای جدیهد در ارتبهاط    بیان داشتند که بسیاری از مطالعهات بهر نقهش رسهانه     «همسایگی هاجتماعی در زمین

انهد کهه   اند. مطالعات کمتهری بررسهی کهرده   فواصل جغرافیایی وسیع متمرکز شده جوامع مبتنی بر علاقه در

قهدر قابهل دوام هسهتند. ایهن مطالعهه بهه       هعنوان یک ابزار ارتباطی در بافت محله چه های اجتماعی بهرسانه
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محهور، ارتباطهات بها امکانهات     ههای برقهراری ارتبهاط محلهه    پردازد کهه در آن شهیوه  هایی میبررسی روش

اصهلی   هها سه دسهت های اجتماعی مطابقت یا تضاد دارند. آنهای شبکهشده و ارتباط موجود در سایتکدر

های اجتمهاعی مطابقهت نداشهت:    را یافتند که در آن ادراکات و انتظارات از ارتباطات محله با امکانات رسانه

از فضها و مکهان دیجیتهال و     های مورد نظر ارتباط محلهه و انتظهارات  شده در محله، ویژگیصمیمیت درک

 فیزیکی.

هها توجهه شهده اسهت.     آن اند و یا به آیندهت محلی پرداختهیا به وضعیت موجود نشریا ،در مطالعات پیشین

 ها است.ای درشهرستانالگوی مطلوب برای ایجاد توانمندی نشریات محله هنوآوری محقق ارائ

 د: ادبیات نظری

ای نظریهه » هسهتند.  مناسهب  «جی تهی » پژوهشبرای  (در هر شرایطی نه هر موضوع و) موضوعات متفاوتی

خورد و معمولاً ههم بها فراینهد روی دادن یهک     های خاصی میموقعیت هدربار پژوهش، بیشتر به درد «برپایه

زدیک با شهرایط خاصهی کهه    خواهیم از طریق تماس نامر و موجبات و آثار آن سروکار دارد  در حقیقت می

خوبی قابهل تبیهین نیسهت، آن شهرایط خها  را      ها، بهدر قالب دانش جهانی موجود و در چارچوب تئوری

جهی  »ی پژوهشه های تر بفهمیم و در ژرفاها توضیح بدهیم برای همین است که گاهی در عناوین طرحعمیق

 شود.از اسم مصدری استفاده می« تی

خاصهی در رابطهه بها موضهوع مهورد       هبنیاد استفاده کنیم کهه نظریه  م از روش دادهما در شرایطی مجاز هستی

ای بیشتر وجود داشهته باشهد )در حقیقهت بها عهدم      های فرضیهتحقیق وجود نداشته باشد و یا  نیاز به گزاره

 هفصهل، نظریه  متصل و نه من های برای اینجا و اکنون )نظریکفایت فرضیه مواجه هستیم( و یا نیازمند به نظریه

 .(1400)فراستخواه،  واقعی و نه صوری( باشیم

 کهه  بدین معنی کرد  ترجمه «ایزمینه هنظری»یا  «بنیادین هنظری» ،«پایه نظریه» به توانمی را بنیادنظریه داده هواژ

 ترش یافتهه، گسه  اسهت  ممکهن  زمان طول در که است «ابتدایی نظریه» یک بنیادنظریه داده در شده ارائه هنظری

 دسهت بهه  اطلاعات در ریشه شده،ایجاد هنظری که است معنی این به «پایه» هواژ شود. همچنین رد یا و اصلاح

 رسهیم. روش مهی  فراینهد  درک به افتد،می اتفاق چه آن توضیح از بنیادنظریه داده در دارد. تحقیق طی در آمده

 نتهایج  أخهذ  و تحقیهق  ههای تحلیهل داده  و تجزیهه  و وریآجمهع  برای مؤثر تحقیق روش یک ایزمینه نظریه

 .(۷0 :1396)عادل محبیان،  است گردیده مطرح 1960 هده در استراس و گلیزر توسط که است دارمعنی
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 (101 :1400: مدل پارادایمی اشتراوس و کوربین )فراستخواه، 1نمودار 

شههر   های در ایهران )مهورد مطالعه   های الکترونیهک محلهه  انتشار محتوای روزنامهالگوی مطلوب  سؤال اصلی:

 سمنان( کدام است؟

 سؤالات فرعی

 اند؟ای در ایران کدامای الگوی مطلوب انتشار محتوای الکترونیک محلهعوامل زمینه .1

 اند؟ای در ایران کداملی الگوی مطلوب انتشار محتوای الکترونیک محلهعوامل عِ .2

 اند؟ای در ایران کدامگر الگوی مطلوب انتشار محتوای الکترونیک محلهل مداخلهعوام .3

 اند؟ای در ایران کدامپیامدهای ناشی از انتشار محتوای الکترونیک محله .4

 اند؟ای در ایران کدامراهبردهای مناسب برای پیامدهای انتشار محتوای الکترونیک محله .5

 روش پژوهش

آماری پهژوهش در حقیقهت    ه. جامعاستو کوربین  نظریه داده بنیاد ساختارمندیفی ک روش تحقیق این مقاله

 ها تعمهیم دههیم  های پژوهش را به آنمند هستیم یافتهاعضای واقعی یا فرضی که علاقه هعبارت است از هم

فی، موضهوع  ها در روش تحقیق کیانتخاب نمونه چگونگی کنندهترین عامل تعیینمهم .(112 :13۷4)دلاور، 

 شرایط علی

 یمرکز ۀپدید

 گرشرایط مداخله

 شرایط علی

 مرکزی هپدید

 هاتعاملات، استراتژیک

 تعامل متقابل

 پیامد

 شرایط پیامدی

 گرشرایط مداخله ایشرایط زمینه
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ها یا اسنادی است که اطلاعهات مفیهدی بهه پژوهشهگر در رابطهه بها       و انتخاب افراد، مکان پژوهشو عنوان 

های کیفی، معمولاً تصور بر ایهن اسهت   در پژوهش .(۷۷ :1381من، )مارشال و راس دهدموضوع تحقیق می

گیهری کهرد. همچنهین    حجم نمونه تصهمیم  رهشرفته پژوهش درباتوان تا پیش از رسیدن به مراحل پیکه نمی

 عنهوان پدیده، به مورد در حداکار اطلاعات به رسیدن آن در که شودمی معرفی های کیفی، معیاریپژوهش در

 در کهه  اسهت  رویکهردی  شهود. اشهباع داده   مهی  نامیهده  اشهباع  معیهار،  شود. اینمی گرفته در نظر پایانiنقطۀ

در  .(1391، همکهاران )رنجبر، و  گیردمی قرار مورد استفاده گیرینمونه یتکفا برای تعیین کیفی هایپژوهش

-نیمهه  یافته و عمیهق و ختارصهورت سها  ای سطح شهر سمنان بهنگاران حرفهبا روزنامه مصاحبه این پژوهش

گهذاری سهه  شناسهه یافته تا رسیدن به حد اشباع صورت گرفت و پس از رسیدن به محتوای مناسب، ساختار

رسهیم شهد  لهذا در مصهاحبه بها      مناسب ت یها انجام شد و الگوای باز، محوری و انتخابی بر روی آنهمرحل

ای دارنهد کهه   کند که دانش یا دیدگاه ویهژه آوری میها را از اشخاصی جمعداده هکنندمصاحبه»نظران صاحب

ه تها زمهان رسهیدن بهه     در این پهژوهش، مصهاحب   .(525: 1386)گال، « از طریق دیگران قابل حصول نیست

 انجام شد. نفر نهُاشباع نظری با 

 شههای پژویافته
ههای سهاختاریافته و عمیهق    بعد از انجام مصاحبه های پژوهشیشده در این قسمت، حاصل یافتهمطالب بیان

ی بهازبینی و مطالعهه شهدند و    اصهل  نسخهبار در ، چندیناجراها پس از . این مصاحبهاستیافته ساختارو نیمه

افهزار صهورت   گهذاری در آن نهرم  شناسهه و  بارگهذاری شهد   MAXQDA2020افزار ها در نرممتن مصاحبه

نفر حاضهر بهه   نهُ  شد که تنها برقرارنفر از خبرنگاران محلی سمنان تماس  21. برای انجام این مقاله با گرفت

کهه   اسهت  عدد کد جدید ایجاد شده دو ،همکه در مصاحبه با نفر نُ تاسقابل توجه این  مصاحبه شدند. نکته

 ها دارد.همین مطلب نشان از رسیدن به اشباع نظری در مصاحبه

 مراحل انجام پژوهش
تفاده از اری شهد و بها اسه   بارگهذ   .https://farsava.comwww در سهایت ها پس از مصاحبه، صوت مصاحبه

ههای  ترتیهب مصهاحبه  های حاصهل از مصهاحبه بهه   ها تبدیل به متن شدند. پس از آن، متناین سایت صوت

بهه  افهزار تمهامی متهون مصهاحبه    اری شدند و در این نرمذبارگ MAXQDA2020 افزارگرفته در نرمصورت

اسهتخراج  هقهت محتهوای اولیه   خط مورد بررسی پژوهشگر قرار گرفته اسهت. در حقی بهصورت کامل و خط

ههای مشهابه بهاهم در    د. عبارتشوها مشخص میهای کوتاه از درون آنصورت عبارتها بهشده از مصاحبه

https://farsava.com/
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به صهورت تحلیهل    گذاریشناسهپژوهش این . در گرفتصورت  گذاریشناسهیک گروه قرار داده شدند و 

 .شد مانجاها و کشف مقوله

 باز و محوری گذاریشناسه ه:  شیو1جدول 

 متن مصاحبه کدباز کد محوری

 نیاز مردم

 رفع نیاز مردم

 کنیم.بیان  رانیم مشکلات مردم اهمین که بتو

ای چند یکسری افراد وارد اجتماع بشن  یعنی تو هر محله
خوان بیان مشکلات مردم نفره خودشون مسؤل بدونن، می

 سی بکنن.و برر

کنن، ها رو تعریف میوقتی که خود مردم میان پروژه
ها چراکه شناخت آن شود تر حل میمسائل بهتر و سریع

 تر هست.جدی از مسائل محله

تواند عامل مهمی برای پی بردن مردم به قدرت رسانه می
 گیری رسانه باشه.شکل

اون تشنگی و رو یه سوژه کار بکنید که تا الان کار نشده، 
عطشی که توی جامعه وجود داره و هر موضوعی منجر 

 ها شکل بگیرند.اون رسانه درواقعبه این میشه که 

 عنوان یک رسانه اولویت تعیین کردید.شما به

 درواقعمنافع مخاطبین خود تأمین بکنی، جایگاه به تدریج 
 کنه.ارتقا پیدا می

هرحال نیازی از نکه بهها برای ایرجوع مردم به رسانه
 خودشون رفع کنند.

 حاکمیت

 مسؤلین بالادستی باید از این عامل حمایت بکنند.

های کلی یک نظام به یک رویکرد حاکمیتی و سیاست
گیری تونه عامل شکلدستگاه حاکمیتی یا یک دولت می

 ها باشد.این رسانه

ند که توانند به این سمت برن که احساس کنها میدولت
رسانی دقیق و شفاف گیری و اطلاعنیازه هست که شکل

 ها باشه.از بستر خود محله

اعتمادسازی مردم به اون رسانه و در نتیجه کل اون 
 تونه کمک کنه.حاکمیت و دولت می

های حاکمیت و نهادهای البته وابستگی کمتری به دستگاه
 حکومتی داشتن.
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سهازی، اسهتخراج مفهاهیم،    هها، پیهاده  انجام چندین گام شامل مصاحبه نتیجهله، موارد احصاء شده در این مقا

الگهوی   هارائه »اصلی، یعنهی   هتعیین مقول هتقلیل مفاهیم و سپس تشکیل مقولات محوری و در آخرین مرحل

بهوده   «عنوان یکی از راهبردهای حکمرانهی اسهتانی رسهانه   ای بههای الکترونیک محلهوزنامهمطلوب انتشار ر

کد بهاز )مفهاهیم(    318 یآن احصا نتیجهدقیقه طول کشیده و  15طور متوسط حدود است که هر مصاحبه به

بنهدی  کدمحوری )مقوله( تقسیم شده است که در ادامه بهه تقسهیم   24بعدی در  ه. کدهای باز در مرحلاست

ای در ایهران  ههای الکترونیهک محلهه   هها بها عوامهل ایجهاد روزنامهه     نسبت هر کدام از آنکدهای محوری و 

 پردازیم.می

 انتخابی گذاریشناسه

گهر و پیامهدهای ایجهاد    ای و مداخلهه شهناخت عوامهل علهّی، زمینهه     منظوربهمحوری  گذاریشناسهپس از 

نظهر در  برگشهت بهین کهدها و دقهت    وانتخهابی بها رفهت    گهذاری شناسهه ای، های الکترونیک محلهه روزنامه

در  «پرسهش کهردن  »و  «مقایسهه کهردن  »، یعنهی  گذاریشناسهاصلی در  بندی آن تلاش شد تا دو رویهمقوله

حاصل ایهن مرحلهه اسهت کهه وضهعیت عوامهل        دواین پژوهش رعایت شود. جدول  گذاریشناسهجریان 

 دهد:را نشان میای در ایران های الکترونی محلهایجاد روزنامه
 انتخابی کدهای محوری گذاریشناسه: شیوۀ 2جدول

 ایهای الکترونیک محلهعوامل ایجاد روزنامه کدمحوری

 نیاز مردم

 عوامل علّی

 نیاز به دیده شدن

 ارتباط با مخاطب

 گریمطالبه

 نقد مدیران

 های الکترونیکافزایش ضریب اثرگذاری رسانه
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 ایهای الکترونیک محلهعوامل ایجاد روزنامه کدمحوری

شدن به ها برای نزدیکدر رسانهای موجود هظرفیت

 محلات

 ایعوامل زمینه

 هاتعیین اولویت

 ارزش خبری مجاورت

 رشد محله

 مشکلات نشریات مکتوب

 احصاء ظرفیت رسانه

 گیریمشکلات شکل

 ایعوامل مداخله

 آموزش و توانمندسازی

 های فضای مجازیپلتفرم

 مسائل اقتصادی

 متقاعدسازی

 افزایی حول مسائل اجتماعیهم پیامدها

 الگوسازی



 

 

 

 عنوان یكی از راهبردهای حكمرانی استانی رسانهای بهمحله های الكترونیکروزنامهالگوی مطلوب انتشار  رائها  21

 ایهای الکترونیک محلهعوامل ایجاد روزنامه کدمحوری

 ظرفیت برای مسؤلین

 اعتمادسازی

 حل مشکلات محله

 رسانی در محلهاطلاع

 افزایش مشارکت مردم

 های تحقیقیافته

 گردد:صورت ذیل ارائه مینتایج حاصل از تحقیق به

ههایی هسهت کهه در    آسهیب  در مهواردی از جمله مواردی که در فضای محلات وجهود دارد، مشهکلات و   

هها در  شهود. مهردم محلهه   پذیر بیشتر دیهده مهی  فضای محلات وجود دارد که این مسائل در محلات آسیب

دیده شهوند. بعضهی اوقهات     تنها نیاز به این دارند که در فضای عمومی شهرشهرهای مختلف گاهی اوقات 

شهدن  خهاطر دیهده  بهه در برخی موارد و است ن محله و مشکلات آشدن مسائل معنای دیدهشدن بهاین دیده

توانهد  ونیهک مهی  های الکتراین است که یکی از علل انتشار روزنامه است. آنچه مهم استهای محله ظرفیت

بیهان   ای باشد. نکتۀ مهمهی کهه در اینجها بایهد    آن ابعاد خرد محله شدن مردم محلات و درهمین نیاز به دیده

کهه   اسهت مسهائل اجتمهاعی    هحوز خصو بهها، کرد، پی بردن آحاد مردم به قدرت رسانه در تمامی حوزه

خاطر عدم اقهدامات مناسهب   اقدامات پراکنده و غیرتخصصی در محلات نشان از این دارد که به در مواردی

ت که اگر این اقدام صورت بپذیرد، مهورد توجهه   شود و امید اسشدت حس میکار بهاین در این حوزه، خلأ

 مردم قرارگیرد.  

ای در ایهران، وجهود بسهتر مناسهب     های الکترونیک محلههای ضرورت ایجاد روزنامهترین علتیکی از مهم

 هباشهد. نکته  هها مهی  گهری از آن مطالبهه  سرانجامها و برای ایجاد نورافکن بر عملکرد مسؤلین، نظارت بر آن

شود این است که اثر تصمیمات مسؤلین در زنهدگی مهردم دیهده    از آن غفلت می برخی مواردر مهم که بسیا

ای وجهود داشهته باشهد، ایهن     محلهه  محلات جریان دارد که اگر یک رسهانه شود و این یعنی زندگی در می
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کهه بها وجهود     اسهت تر خواهد بود. جدای از این مطلب، یکسری مسائلی مربوط به خود محله نظارت دقیق

 .تاس ترای امکان انعکاس آن و رسیدن آن مشکل به گوش مسؤلین به واقع نزدیکیک رسانۀ محله

ههای اجتمهاعی در سهطح    یکی دیگر از عوامل علیّ، گسترش روزافزون استفاده از فضای مجهازی و پلتفهرم  

خودشان یک رسانه هسهتند و ایهن ظرفیهت    و این یک واقعیت انکارناپذیر است که امروز مردم  استجامعه 

هها،  رسانی صورت بگیرد، یکی از اولهین گزینهه  مجازی در دسترس سبب شده است که اگر قرار باشد اطلاع

ای بهه آن اشهاره کنهیم،    ههای محلهه  تهوانیم در بحهث رسهانه   بسترهای الکترونیک باشد. علت دیگری که می

توانهد در  فتهد مهی  کهه اگهر ایهن بسهتر الکترونیهک اتفهاق بی      باشد پیوندهای اجتماعی موجود در محلات می

 ای مؤثر باشد.کارهای محلهوگسترش کسب

پهایین و در دسهترس بهودن     های هزینه ههای الکترونیهک محلهه   ای برای ایجاد روزنامهترین علت زمینهاصلی

سهویه  ی ارتباطهات دو اینترنت و سرعت بالای انتقال مطالب در آن اسهت. علهت دیگهر، بسهتر مناسهب بهرا      

رسهانی بهه مهردم توسهط     سمت مخهاطبین و از طرفهی اطهلاع   تبادل نیازهای محله از سوی مردم به منظوربه

ایتا، اینستاگرام و تلگهرام، در   خصو بههای مجازی، . گسترش پلتفرماستای در سطح محله مدیران رسانه

 ای در ایران باشد. زمینهه نیک محلههای الکتروای ایجاد روزنامهمناسبی بر هتواند زمینابعاد مختلف جامعه، می

کهه در پهس ایجهاد     های اجتمهاعی که این شوراها و ظرفیت استای دیگری که وجود دارد، شوراهای محله

ههای الکترونیهک   سهازی مناسهب را بهرای ایجهاد رسهانه     وجود آمده است، زمینهه این شوراها در محلات به

حاضهر، صهفحات   ذکر است در بعضی از محهلات شههر سهمنان درحهال    جاد کرده است. لازم بهای ایمحله

ای ای بهرای ایجهاد کهار حرفهه    شوراها شکل گرفته است که در حقیقت مقدمه یتوسط همین اعضا مجازی

ر فضهای  توان از آن  نام برد، پیونهدهای اجتمهاعی موجهود د   دیگری که می ه. زمیناستها ای در محلهرسانه

کهه در   اسهت گرفته از رخدادهایی بر در مواردیشود اخبار محله )که که این پیوندها سبب می استمحلات 

گیهری باشهد.   تواند برای مخاطبین مهم و محل پهی همان محله و برای آشنایان آن محله پیش آمده است( می

کهه در   سهت جواری نیز یهک ارزش خبری که خود هم ستاجواری ها، همترین زمینهدر حقیقت یکی از مهم

همجواری جغرافیایی نیست  بلکه در محلات مختلهف   جواری صرفاً یکها بسیار مهم هستند. این هممحله

جواری قومی، زبهانی، مهادی و معنهوی نیهز هسهتیم کهه ایهن        در جغرافیای واحد، ما شاهد هم در مواردیو 

کهه   باشهد  ایهای الکترونیهک محلهه  به ایجاد رسانهبرای ایجاد حس مشترک لازم  هتواند زمینجواری میهم

ه بیشهتر کنهد.   افزایی را در بین اهالی محله تواند حس مشترک و احساس همای میهای محلهخود این رسانه
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 همها بتوانهد ذائقه    هر رسهان مخاطب هست. اگ همهم دیگری که وجود دارد، شناخت ذائق در همین راستا، نکته

 راه با موفقیت ادامه بدهد. تواند در ادامهمی طورقطعبهبشناسد،  ای خود رامخاطب محله

 محهوری و رشهد محهلات   سمت محلهه حرکت جامعه بهها گرفت، توان از این مصاحبهدیگری که می هنتیج

ههای الکترونیهک محلهه    ساز ایجاد روزنامهه تواند زمینهمحلات می همحوری و ادارکه همین رشد محله است

 باشد.

سهازمان د دارد. اولین نکتهه، حمایهت   گر، چندین مسئله با رویکردهای مختلف وجودر بحث عوامل مداخله

بهرای   هها انسهازم که اگهر حمایهت ایهن     استای های الکترونیک محلهل در حاکمیت از روزنامهئومس های

ها با سرعت بیشهتری اتفهاق خواههد افتهاد. عامهل      ها صورت بگیرد، گسترش آنایجاد و تقویت این روزنامه

. آموزش سواد رسانه برای عموم مهردم محهلات و آمهوزش    استآموزش و توانمندسازی ای دیگر، مداخله

هها لازم  ا بهرای ایجهاد و تقویهت روزنامهه    هه ارتباطات در رسانه مند به حوزهاری برای افراد علاقهنگروزنامه

ای داشهته باشهد، حضهور تهیم حرفهه      خصهو  گهر را در ایهن  تواند نقش مداخلهدیگری که می . نکتهاست

ریهزی  دیگهر، برنامهه   ه. نکتاستها در محله های مربوط به ایجاد و تقویت این رسانهریزیای در برنامهرسانه

ای محلهه تهأمین   که اگر اقتصهاد فعهالین رسهانه    استای های الکترونیک محلهاقتصادی مناسب برای روزنامه

 رود.شود و از بین میرو میای با مشکل روبهمحله هنشود، در ابتدای کار مجموعه روزنام

 های، بحث جمعیت کهم محهلات )البتهه در منطقه    های الکترونیک محلهاز مداخلات منفی در ایجاد روزنامه

تصهادی  شهونده، ایهن مههم بهه همهراه عهدم تهأمین اق       بعضی از افراد مصهاحبه  هبود که به عقیدمورد مطالعه( 

 ها باشند.های عدم تحقق این رسانهترین علتعنوان اصلیتواند بهصاحبان رسانه، می

 ای درههای الکترونیهک محلهه   ترین پیامدهای ناشهی از ایجهاد روزنامهه   های الگو، یکی از مهمبا دقت بر داده

حاضهر، پیونهدهای     درحهال اسهت ایران، ایجاد بستر مناسب حول مسهائل اجتمهاعی مختلهف در محهلات     

ههای  سهاز رسهانه  تواند هم زمینهه ای میاجتماعی در محلات شروع شده است و این پیوندها و ارتباط محله

هها،  این ههمه شهند کهه   ای باههای محلهه  ایهن ظرفیهت   هکنندتوانند تقویتها میای باشد و هم این رسانهمحله

پیوندهای اجتماعی هستند که منجر به مشارکت بیشتر عموم مهردم محلهه در مسهائل     کنندهمقدمات و تکمیل

 گردد.مختلف فرهنگی اجتماعی محله می

. بهه ایهن معنهی کهه بهرخلاف      اسهت بهالا  بهپایین به پایینبهها از بالاپیامد دیگر این اتفاق، تغییر جهت رسانه

ای و خبهری  رسانه کشور نسخه شهر و هفکری در مرکز برای هم هها که یک هستوضعیت موجود در رسانه

جامعه منتشر شود کهه ایهن مسهئله     بسترتواند جریان خبر را معکوس کرده تا اخبار از پیچد، این اتفاق میمی
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شهوند. پیامهد دیگهر،    رایط دیهده مهی  این ش افراد جامعه در هکند و هماخبار و گردش اطلاعات را واقعی می

بینهی  . از آنجها کهه پهیش   اسهت ای ههای محلهه  متقاعدسازی مخاطب در محله با استفاده از ظرفیت روزنامهه 

هها بهرای دیگهر    خود مردم محله اداره شود، مطالب این روزنامه هها توسط افرادی از بدنشود این روزنامهمی

همهین دلیهل   بهه  .برای متقاعدسازی ساکنان محله کارکرد بهتهری دارد  بنابراینو  استتر قبولافراد محله قابل

برای مسؤلین برای شناخت اتفاقات در ابعاد خرد جامعهه و همچنهین انتقهال مطالهب و     ها ظرفیتی این رسانه

تیجهه  کهه در ن  اسهت آن تعمیهق ارتبهاط بهین مهردم و مسهؤلین       هکهه نتیجه  هسهتند  نکات مسؤلین به مهردم  

دیگهر ایهن ارتبهاط، در بعضهی از مهوارد تغییهر        هگهردد. نتیجه  اعتمادسازی در فضای عمومی شهر ایجاد می

مسهؤلین بهرای نقهاط    در برخهی مهوارد   ، به این معنا کهه  استهای رسیدگی مسؤلین به مسائل محله اولویت

هر اولویهت متفهاوتی دارد و   که ههر قسهمت از شه   کنند  درصورتییکسانی را تجویز می مختلف شهر نسخه

 ها به مسؤلین کمک کند.  تواند به شناخت این اولویتهای الکترونیک میایجاد این روزنامه

. اسهت رسهانی در محلهه   ، اصل تقویت جریان اطهلاع استای های محلهمهم دیگر که پیامد ایجاد رسانه هنکت

ها و دیگهر وجهوه ارتبهاطی کهه     ای، اطلاعیهی محلهکارهاوشامل خبر، آموزش، اطلاع از کسبرسانی اطلاع

 شود.میرسانی به عموم جامعه دارد نیاز به اطلاع

 . زمهانی کهه یهک رسهانه    اسهت ای در محهلات ههدف   ها، تقویت هویت محلهپیامد دیگر ایجاد این روزنامه

فراد و سهاکنان محلهه بهزر     خود جریان اخبار و اطلاعات برای ابهکند، خودمخصو  یک محله اقدام می

هویهت افهراد آن محلهه     آن تقویهت  هکند که نتیجه ها اهمیت پیدا میطبع آن خود محله برای آنشود و بهمی

پهذیر یکهی   ای در محلات آسیبذکر است که تقویت هویت محلهشود. )لازم بهخودشان می نسبت به محله

 باشد(حله و ساکنان آن میاز نکات بسیار مهم و راهبردی برای بهبود شرایط م

راهبردههای   .سهت هاهها و بررسهی آن  دادهکهه حاصهل    استها، در حقیقت نتایجی حلراهبردها یا همان راه

زیهر  شهرح  هبه قسهمت   دودههد، بهه   ای ارائه مهی های محلهکه محقق برای ایجاد رسانهمربوط به این تحقیق 

 :شودیم میتقس

 پایینبهالف: بالا

 بالابهب: پایین

طبهع آن ایجهاد   و بهه های عمومی و محلی سطح شههرها بهه محهلات    راهبرد مورد نظر، کشاندن رسانه: الف

 هها ههای ملهی در اسهتان   گونهه کهه رسهانه   . هماناست رسانه در محلات های از فعالین تخصصی حوزشبکه

های محلهی، در محهلات   رسد حضور رسانهنظر میهای محلی خودشان را دارند، بهنمایندگی دارند و رسانه
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ای کمهک  ههای محلهه  ای و قرار دادن اعتبارشان در اختیار محلات، به رشد رسهانه های محلهو ایجاد روزنامه

 خواهد کرد.

ای هر محلهه و بها توانمندسهازی    فعالین رسانه کمتریناز که با استفاده  استراهبرد دوم بیانگر این مسئله  ب:

ای حهول نیازههای   ههای محلهه  سمت ایجاد و تقویت روزنامهه رسانه را به مندان به حوزهها، علاقهحداقل آن

 خودشان سوق داد.

 ترسیم نمودار الگو

بنهدی و تهلاش   ، مقولهه گهذاری اسهشن، در «نمایش دادن اندیشه»( به 1994حکیمانه میلز و هوبرمان ) هتوصی

ههای پیچیهده و فهراوان    بها داده »گوید وقتهی  ( می1993های تحلیلی مفید است. دی )برای نگارش یادداشت

تحلیل را بهاز و نتهایج را بهه شهکل      تنیدههای درهم سروکار داریم، نمودارها به ما کمک خواهد کرد تا رشته

 (304 :1399) جانی سالدنا، « منسجم و قابل فهمی ارائه کنیم.
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 ها برای نزدیکای موجود در رسانههظرفیت

 شدن به محلات

 هاتعیین اولویت 

 ارزش خبری مجاوریت 

 رشد محله 

 مکتوب مشکلات نشریات 

 اء ظرفیته رسانهصاح 

 گیریمشکلات شکل 

 آموزش و توانمندسازی 

 های فضای مجازیپلتفرم 

 مسائل اقتصادی 

 نیاز مردم 

 شدننیاز به دیده 

 ارتباط دو سایه با مخاطب 

 گریمطالبه 

 امکان نقد مدیران 

 های الکترونیکزایش ضریب اثرگذاری در رسانهاف 

 اصلی: هپدید

تدوین الگوی مطلوب انتشار محتوای 

 ایمحله های الکترونیکروزنامه

 پایینبهالف: راهبرد بالا

 بالابهب: راهبرد پایین

 عوامل علّی

 عوامل مداخله گر

 ایعوامل زمینه

 راهبردها
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 ایهای الكترونیک محله: الگوی پارادایمی مطلوب انتشار محتوای روزنامه2نمودار 

شهنهاد محهوری خهالی از    عنوان پیان شده است  اما بیان یک نکته بهپیشنهادهای اصلی در قسمت راهبردها بی

لطف نیست و آن نکته این است که با توجه به بزر  شدن فضای ارتباطی در جامعه و گسهترش ارتباطهات   

جامعهه را در خردتهرین ابعهاد     بایهد در فضای مجازی، حاکمیت برای کنترل ابعاد مختلف مسائل اجتمهاعی  

ره کردن باید توسط خود مردم هر محلهه بهرای آن محلهه    خود، یعنی محله، کنترل نماید و این کنترل و یا ادا

ای را حهل  مسهائل اجتمهاعی مسهئله    هریزی برای اقهدامات کهلان در جامعهه در حهوز    صورت بگیرد. برنامه

 نخواهد کرد.

ای، هخرد شدن در ابعهاد محله   داریم. به خرد شدن در ابعاد مختلفنیاز رسانه هم  موردناظر به این نکته، در 

ای، بهترین اقدام برای شهروع اقهدامات خهرد رسهانه     . در ابعاد تخصصی، در ابعاد سنی، در ابعاد روستاها و...

کهه   اسهت ای زمانی موفق محله هکه رسان استباره این حائز اهمیت در این هباشد. نکتشروع کار از محله می

 «واقعهی  هافهاد »در مقهام   ند و خود مردم رااطلاعات استفاده کبتواند از ظرفیت خود مردم محله برای گردش 

دلیهل اینکهه آن   بهه ای بشهود،  ای چند صهباحی وارد محلهه  رسانه وارد کنند  وگرنه اینکه یک رسانه در حوزه

شود، کهار آن رسهانه در محهلات    آن رسانه نیست و از طرفی منافع اقتصادی آن تأمین نمی محله تمام مسئله

 رسد.رانجام نمیبه س

 متقاعدسازی 

 افزایی حول مسائل اجتماعیهم 

 الگوسازی 

 ایجاد ظرفیت برای مسؤلین 

 لینئومادسازی بین مردم و مساعت 

 حل مشکلات محله 

 رسانی در محلهاطلاع 

 افزایش مشارکت مردم 

 پیامدها
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ای در محلهه  دوام کهار رسهانه   هکننهد که تضهمین  استای پیشنهاد دیگر، تأمل بر مسائل اقتصادی رسانه محله

توانهد بهه ایهن    ای مهی کارهای محلهوها( با اقتصاد محله و کسبو پیوند دادن این مسئله )اقتصاد رسانه است

 مهم کمک نماید.

 گیرینتیجه و بحث

الگووی   ارائه»ای کشور، جدید در فضای رسانه مسئلهاین پژوهش سعی شد که به  ابعاد، در هبه هم با توجه

 «عنوان یكی از راهبردهای حكمرانوی اسوتانی رسوانه   ای بههای الكترونیک محلهوزنامهمطلوب انتشار ر

 بنیهاد نظریهه داده مناسب، از روش تحقیق کیفی  یدست آوردن یک الگوبههمین دلیل برای به .رسیدگی شود

استفاده شد و سعی شد در این روش با بررسی منطقه مورد مطالعهه )شههر سهمنان( بهه ابعهاد مختلهف ایهن        

 مسئله رسیدگی شود.
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Presenting the ideal model for the publication of local electronic 

newspapers as one of the strategies of the local governance 
(Case study of Semnan city) 

 

Omid Ali Masoudi1, Masoud Harati2 

Abstract 

 
The main goal of this study is to identify the desired model of publishing the 

content of local electronic newspapers in Iran (the case study of Semnan city) as 

one of the model of local governance of media. In order to conduct this 

research, the foundation data method (grounded theory) was used, and by 

sampling among the professional journalists of local media in Semnan city, 

structured and semi-structured interviews were conducted with 9 of these 

people, received comments, and was reached the saturation. The results of the 

research show that the creation of local electronic newspapers is needed in the 

province, and on the other hand, experts in this field believe that the creation of 

these newspapers can help strengthen the social identity of the provinces. 

Among the underlying factors of this issue, we can mention the capacities of 

these media to approach the neighborhoods, the news value of proximity, the 

growth of the neighborhood, and the capacity of the media. Also, for the causal 

factors, we can mention the need of the people, the need to be seen by the 

people, two-way communication with the audience, making demands, the 

possibility of criticizing managers and increasing the effectiveness of local 

electronic media. The problems of formation, training and empowerment, 

virtual space platforms and economic issues are mentioned as part of the 

intervening factors, and finally, persuasion, synergy around social issues, 

modeling, creating capacity for officials, building trust between people and 

officials, solving neighborhood problems, informing in The neighborhood and 

increasing people's participation will be part of the consequences of this event. 

 
Key words: governance, local governance, grounded theory, local media, electronic 

newspaper. 
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